LIETUVOS RESPUBLIKOS KONKURENCIJOS TARYBA

NUTARIMAS
DEL AKCIJOS ,,VELYKINIS ISPARDAVIMAS“ REKLAMOS ATITIKTIES LIETUVOS
RESPUBLIKOS REKLAMOS ISTATYMO REIKALAVIMAMS

2019 m. vasario 19 d. Nr. 2S-2 (2019)
Vilnius

(1) Lietuvos Respublikos konkurencijos taryba, susidedanti i§ Konkurencijos tarybos
pirmininko Sariino Keserausko ir nariy: Jaratés Sovienés, Elono Sato, Dinos Lurje, Jolantos
Ivanauskienés, sekretoriaujant Dovilei Kievaitei, 2019 m. vasario 19 d. posédyje iSnagrinéjo klausima
dél akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklamos atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo
reikalavimams.

Konkurencijos tarybanustaté:

(2) Konkurencijos taryba 2018 m. kovo 28 d. el. pastu gavo vartotojo skunda! dél interneto
svetainéje www.elektromarkt.lt skleidziamos informacijos apie vykdoma akcija ,,Velykinis
iSpardavimas®. Pastarojoje buvo teigiama: , Kieciausias velykinis iSpardavimas! Nuolaidos iki
40 %!, Vartotojo teigimu, aktyvavus minétg teiginj, buvo atidaromas naujas langas, kuriame, be kita
ko, buvo nurodoma, jog kavos aparatams, kompiuteriams ir planSetéms taikomos nuolaidos iki
30 proc., dulkiy siurbliams — iki 35 proc., o laikrodziams — iki 40 proc. Taciau, kaip pazymejo
vartotojas, aktyvavus nuorodas, kuriose nurodomi prekéms taikomi nuolaidy dydziai, jis pastebéjo,
jog néra né vieno kavos aparato, kuriam bity taikoma 30 proc. nuolaida, taip pat né vieno
kompiuterio, planSetés, dulkiy siurblio ar laikrodzio su reklamose nurodomomis maksimaliomis
nuolaidomis, todél, vartotojo teigimu, tokia informacija apie akcijg ,,Velykinis iSpardavimas jj
suklaidino.

(3) Siekdama gauti turimos informacijos vertinimui reik§mingy duomeny, Konkurencijos
taryba patikrino interneto svetaine www.elektromarkt.It ir uzfiksavo?, kad minétoje interneto
svetain¢je skleidziamas teiginys: ,,Kieciausias velykinis iSpardavimas! Nuolaidos iki 40 %!*.
Aktyvavus jj, atidarytame naujame lange, be kita ko, buvo nurodoma, jog kavos aparatams,
kompiuteriams ir plansetéms taikomos nuolaidos iki 30 proc., dulkiy siurbliams — iki 35 proc., o
laikrodziams — iKi 40 proc. Patikrinus minéty prekiy detalesnius sarasus, pastebéta, kad kavos aparaty,
kuriems bty taikoma 30 proc. nuolaida, néra; taip pat su maksimalia 30 proc. nuolaida néra ir
kompiuteriy bei planseciy; be to, vienam laikrodziui taikoma didesné nei 40 proc. nuolaida
(laikrodziui SLD 3200 T Trevi (toliau — laikrodis SLD) buvo taikoma 50 proc. nuolaida), o kitoms
Sios kategorijos prekéms (16 laikrodziy) taikoma ne didesné nei 20 proc. nuolaida (3 laikrodziams
buvo taikoma 20 proc. nuolaida, 4 laikrodziams 17 proc., 1 laikrodziui 15 proc., 1 laikrodziui 14 proc.
ir 7 laikrodziams 13 proc. nuolaida). Konkurencijos taryba taip pat uzfiksavo®, kad dviem dulkiy
siurbliams i 24 buvo taikoma didesné nei 35 proc. nuolaida (dulkiy siurbliams H. Koenig SWR22B
taikyta 50 proc. nuolaida, o0 Samsung VC07M25LOWC/SB — 44 proc. nuolaida).

(4) Konkurencijos taryba taip pat kreipési j UAB ,,GV Group** (toliau — Bendrové), kuri
valdo interneto svetaing www.elektromarkt.It ir vykdo jvairiy prekiy (stambios ir smulkios buitinés

12018 m. kovo 28 d. vartotojo skundas (bylos 1-13 lapai).

2 Konkurencijos tarybos 2018 m. kovo 29 d. faktiniy aplinkybiy uzfiksavimo protokolas (bylos 14—36 lapai).
3 Ten pat.

4 Konkurencijos tarybos 2018 m. balandZio 4 d. rastas Nr. (5.5-36) 6V-850 (bylos 37-41 lapai).
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technikos, vaizdo ir garso technikos ir kt.) mazmening prekybg fizinése parduotuvése ir mazmening
elektroning prekybg®.

(5) Atsakydama Bendrové paaiskino, kad informacija apie akcija ,,Velykinis iSpardavimas‘
buvg skleista interneto svetainéje www.elektromarkt.It nuo 2018 m. kovo 26 d. iki 2018 m. balandzio
5d.°

(6) Bendrové taip pat pateiké minétoje interneto svetainéje apie akcija ,,Velykinis
ispardavimas* skleistos informacijos kopija’, kurioje buvo nurodyta, kad kavos aparatui NESCAFE
Dolce Gusto Mini Me (toliau — kavos aparatas NESCAFE) akcijos metu taikyta 40 proc. nuolaida,
laikrodziui SLD 50 proc. nuolaida, o kompiuteriui MSI VR ONE 7RD-056NL (toliau — kompiuteris
MSI) — 30 proc. nuolaida (jis buvo parduodamas uz 1539,99 Eur vietoje buvusios 2199,99 Eur
kainos®). Be to, Bendrové pateiké ir parduoty prekiy saskaity-faktiiry kopijas, kurios israytos
vartotojams jsigyjant prekes, tarp jy ir kavos aparatg NESCAFE uz 59,99 Eur, kompiuterj MSI uz
1539,99 Eur bei laikrodj SLD uz 14,99 Eur®,

(7) Patikrinusi interneto svetaing www.elektromarkt.lt Konkurencijos taryba taip pat
nustaté!®, kad minétam kompiuteriui MSI buvo taikoma 204 Eur dydzio nuolaida bei jis buvo
parduodamas uz 1995,95 Eur kaing vietoje buvusios 2199,99 Eur kainos, t. y. prekei buvo taikoma
9 proc. nuolaida, bei uzfiksavo, kad akcijoje ,,Velykinis i$pardavimas® dalyvavo 9 kavos aparatai,
37 kompiuteriai ir plansetés bei 17 laikrodziy*®.

(8) Ivertinusi surinktg informacija bei turédama pagrindo jtarti galimg Reklamos jstatymo
pazeidima, Konkurencijos taryba 2018 m. balandzio 24 d. nutarimu Nr. 1S-49 (2018) pradéjo
nagrinéjimo procediirg dél akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklamos atitikties Reklamos jstatymo
reikalavimams (toliau — tyrimas)®2.

(9) Siekdama gauti tyrimui reik§mingos informacijos, Konkurencijos taryba susiraSinéjo su
Bendrove.

1.  Nagrinéta informacija ir su ja susijusios aplinkybés

(10) Kaip minéta nutarimo (3) pastraipoje, tyrimo metu nustatyta, kad interneto svetainéje
www.elektromarkt.It pateikiant aktyvig nuoroda buvo skleidziama informacija apie akcija ,,Velykinis
iSpardavimas® ir teigiama: ,,Kieciausias velykinis ispardavimas! Nuolaidos iki 40 %!*. Aktyvavus §ia
nuoroda, buvo atidaromas naujas langas, kuriame, be kita ko, buvo nurodoma, jog kavos aparatams,
kompiuteriams ir planSetéms taikomos nuolaidos iki 30 proc., o laikrodziams — iki 40 proc. Be to, buvo
pateikiama ir aktyvi nuoroda j akcijos taisykles, kuriose buvo teigiama: ,,Akcija galioja iki balandzio 5 d.
Akcijos nesumuojamos. Akcinems prekéms netaikoma ,,Elektromarkt® lojalumo ar kity partneriy
nuolaidos**2.

(11) Tyrimo metu taip pat nustatyta, kad minétame naujai atidarytame lange aktyvavus konkrecias
prekiy kategorijy nuorodas, buvo atidaromas dar vienas naujas langas, kuriame buvo pateikiamas teiginys
~Prekés su Sia akcija* bei po juo nurodomos toms konkrecioms prekiy kategorijoms priskirtos prekes,
kurioms akcijos metu taikomos nuolaidos.

% Konkurencijos tarybos 2018 m. spalio 8 d. faktiniy aplinkybiy uzfiksavimo protokolas (bylos 167169 lapai).

® UAB ,,GV Group* 2018 m. balandZio 13 d. rastas (bylos 42 lapas).

" Bendrovés pateikta interneto svetainéje www.elektromarkt.lt skleistos informacijos kopija (bylos 45-54 lapai).

8 Bendrovés pateikta interneto svetainéje www.elektromarkt.lt skleistos informacijos kopija (bylos 47 lapas).

® UAB ,,GV Group* 2018 m. balandzio 20 d. rastas (bylos 55-58 lapai).

10 Konkurencijos tarybos 2018 m. kovo 29 d. faktiniy aplinkybiy uzfiksavimo protokolas (bylos 28 lapas) bei vartotojo
2018 m. kovo 28 d. skundas (bylos 9 lapas).

11 Konkurencijos tarybos 2018 m. kovo 29 d. faktiniy aplinkybiy uZfiksavimo protokolas (bylos 1436 lapai).

12 Konkurencijos tarybos 2018 m. balandzio 24 d. nutarimas Nr. 1S-49 (2018) ,,Dél akcijos ,, Velykinis ispardavimas
reklamos atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams* (bylos 59-60 lapai).

13 Konkurencijos tarybos 2018 m. kovo 29 d. faktiniy aplinkybiy uzfiksavimo protokolas (bylos 19, 22, 27 lapai).

14 Konkurencijos tarybos 2018 m. kovo 29 d. faktiniy aplinkybiy uzfiksavimo protokolas (bylos 19, 27, 33 lapai).
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(12) Bendrové nurodé, kad interneto svetaing www.elektromarkt.It, kurioje skleista informacija
apie akcija ,,Velykinis iSpardavimas®, Sios informacijos skleidimo metu (nuo 2018 m. kovo 26 d. iki
2018 m. balandzio 5 d.) vidutiniskai aplanké 6 809 unikaliis vartotojai®®.

(13) Bendrové taip pat patvirtino, kad ji yra informacijos apie akcijos ,,Velykinis i$pardavimas*
pasitilymus, nurodytus interneto svetainéje www.elektromarkt.lt, skleidéja®®.

(14) Bendrovés teigimu, interneto svetaingje Www.elektromarkt.lt skleistos informacijos apie
akcija ,,Velykinis iSpardavimas® kopijoje (nutarimo (6) pastraipa) nurodyta informacija buvo uzfiksuota
2018 m. kovo 26 d., t. y. prie§ atvaizduojant minétg akcija interneto svetainéje www.elektromarkt.It 7. Be
to, anot Bendrovés, minéta informacija buvo uzfiksuota dél vidiniy procediiry — siekiant susiderinti tarp
skyriy prekiy atvaizdavimg internete dar prie$ pradedant akcija ,,Velykinis iSpardavimas®, todél pateikta
informacijos kopija néra reklama, o tik prekiy atvaizdavimo interneto svetainéje $ablonas®®.

(15) Siekdama pagrijsti, jog nutarimo (6) pastraipoje nurodytos prekés (kavos aparatas NESCAFE,
kompiuteris MSI ir laikrodis SLD) i$ tiesy buvo parduotos ir jy saskaitos-faktiros buvo apmokétos,
Bendrové pateiké UAB ,,Baltic Post* pinigy priémimo kvitus, kuriuose nurodomos 14,99 Eur ir
59,99 Eur sumos®®. Bendrové paaiskino, kad UAB , Baltic Post* pinigy priémimo kvituose nenurodo
prekiy, uz kurias priimamas mokéjimas. Be to, Bendrové pazyméjo, jog duomeny apie saskaitos-faktiiros,
kuri buvo i$radyta vartotojui jsigyjant kompiuterj MSI, apmokéjimo neturi°.

(16) Bendrové taip pat pateiké akcijos metu parduotuvéje ,,Elektromarkt Nordika“ sitilyty jsigyti
kompiuteriy ir planSe¢iy su 30 proc. bei didesne nuolaida, kavos aparaty su 30 proc. bei laikrodZiy su
40 proc. ir didesne nuolaida sgrasus?..

(17) Bendrové paaiskino, jog akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® metu prekiy kainos parduotuvése
ir interneto svetaingje galéjo skirtis, nes tuo paciu metu interneto svetaingje buvo taikomos ir kitos akcijos,
skirtos tik perkantiems internetu??.

2. Tyrimo iSvados ir Bendrovés pateikti paaiskinimai

(18) Tyrimo metu nustatytos aplinkybés bei jy pagrindu padarytos iSvados buvo iSdéstytos
Konkurencijos tarybos Nesaziningos komercinés veiklos tyrimo skyriaus 2018 m. gruodzio 11 d.
pranesime Nr. 6S-17 (2018) apie jtariamg pazeidimag tyrime ,,Dél akcijos ,,Velykinis i§pardavimas®
reklamos atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams* (toliau — Prane§imas)?®.

(19) Pranesime padaryta iSvada, kad Bendrovés iniciatyva ir interesais laikotarpiu nuo
2018 m. kovo 26 d. iki 2018 m. balandzio 5 d. interneto svetaingje www.elektromarkt.It skleista
akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklama, kurioje buvo nurodoma, jog kavos aparatams,
kompiuteriams ir plansetéms taikomos nuolaidos — iki 30 proc., o laikrodziams — iki 40 proc., buvo
neteisinga, o jos pateikimo buidas klaidinantis. Dél $iy priezas¢iy nagrinéta reklama galéjo suklaidinti
vartotojus ir paveikti jy ekonominj elgesj, todél yra pagrindas pripazinti, kad Bendrovés skleista
akcijos ,,Velykinis iSpardavimas* reklama pazeidé Reklamos jstatymo 5 straipsnio reikalavimus.

(20) Bendrovei buvo sudarytos salygos susipazinti su tyrimo medziaga bei dél PraneSime
padaryty tyrimo i§vady pateikti paaiskinimus?*,

(21) Bendrové savo nuomonés dél tyrimo iSvady nepateiké.

15 UAB ,,GV Group* 2018 m. birzelio 8 d. rastas (bylos 70 lapas).

18 UAB ,,GV Group* 2018 m. birzelio 8 d. rastas (bylos 70 lapas).

" UAB ,,GV Group* 2018 m. birzelio 8 d. rastas (bylos 70 lapas).

18 UAB ,,GV Group“ 2018 m. birzelio 29 d. rastas (bylos 84 lapas).

¥ UAB,,GV Group* 2018 m. birZelio 8 d. rastas (bylos 76, 77 lapai).

2 UAB ,,GV Group* 2018 m. birzelio 29 d. rastas (bylos 84 lapas).

2L UAB ,,GV Group* 2018 m. rugpjii¢io 22 d. rastas (bylos 140-143 lapai).

22 UAB ,,GV Group* 2018 m. birZelio 29 d. rastas (bylos 84 lapas).

23 Bylos 186196 lapai.

24 Konkurencijos tarybos 2018 m. gruodzio 13 d. rastas Bendrovei (bylos 197-198 lapas).



Konkurencijos tarybakonstatuoja:

(22) Reklamos jstatymo 5 straipsnio 1 dalis draudZia klaidinancig reklama.

(23) Pagal Reklamos jstatymo 2 straipsnio 3 dalj klaidinanc¢ia reklama pripazjstama tokia
reklama, kuri bet kokiu biidu, jskaitant ir jos pateikimo biida, klaidina arba gali suklaidinti asmenis,
kuriems ji skirta arba kuriuos ji pasiekia, ir kuri dél savo klaidinanéio pobiidzio gali paveikti jy
ekonominj elgesj, arba kuri dél Siy priezasCiy pakenkia ar gali pakenkti kito asmens galimybéms
konkuruoti.

3. Dél skleistos informacijos pripazinimo reklama ir reklamos davéjo

(24) Reklamos jstatymo 2 straipsnio 8 dalyje nustatyta, kad reklama — bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis skleidziama informacija, susijusi su asmens tkine komercine, finansine ar
profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto
Isigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

(25) Lietuvos Respublikos Konstitucinis Teismas yra pazyméjes, kad: ,,<..> reklama
paprastai laikoma tam tikra informacija, kuriq skleidziant siekiama daryti poveikj asmeny
pasirinkimui, skatinti norimg elgesj“*. Konstitucinio Teismo teigimu, esminis reklamos poZymis yra
siekimas daryti kitiems asmenims poveikj jiems renkantis ar jsigyjant tam tikrus produktus, skatinti
juos elgtis tam tikru biidu. Skatinimas jsigyti ar vartoti produktus ir rodo komercinj tokios
informacijos tikslg?.

(26) Kaip nurodyta nutarimo (4) pastraipoje, Bendrové valdo interneto svetaing
www.elektromarkt.lt ir vykdo jvairiy prekiy (stambios ir smulkios buitinés technikos, vaizdo ir garso
technikos ir kt.) maZmening ir elektroning prekyba. Tyrimo metu nustatyta, kad Bendrové interneto
svetainéje www.elektromarkt.lt skleidé akcijos ,,Velykinis i$pardavimas® pasitlymus, kuriuose
vartotojams sitilé jsigyti jvairias prekes, tarp jy ir kavos aparatus, kompiuterius bei plansetes su
nuolaidomis iki 30 proc. bei laikrodzius su nuolaidomis iki 40 proc. (nutarimo (3) ir (10) pastraipos).
Taigi, Bendrovés skleista informacija buvo susijusi su nuolaidomis, t. y. informavo vartotojus apie
galimg sutaupyma, ir tokiu biidu skatino vartotojus pasinaudoti akcijos ,,Velykinis iSpardavimas®
pasitilymais bei jsigyti Bendrovés sitilomas prekes. Dél §iy priezaséiy Konkurencijos taryba daro
iSvadg, kad interneto svetainéje www.elektromarkt.lt skleista informacija apie akcija ,,Velykinis
iSpardavimas® yra susijusi su Bendrovés tikine komercine veikla, be to, ji skatino vartotojus jsigyti
Bendrovés siiilomas prekes, todél yra laikytina reklama, kaip tai apibréziama Reklamos jstatymo
2 straipsnio 8 dalyje (toliau — akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklama).

(27) Reklamos jstatymo 2 straipsnio 10 dalyje nurodyta, kad reklamos davéjas — asmuo, kurio
iniciatyva ir interesais naudojama (uZsakoma, gaminama, skleidziama) reklama.

(28) Kaip jau minéta, Bendrové valdo interneto svetaing www.elektromarkt.It ir vykdo jvairiy
prekiy mazmening ir elektroning prekyba (nutarimo (4) pastraipa), todél teigtina, kad interneto
svetainéje www.elektromarkt.lt vykusios akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklamos buvo skleistos
Bendrovés iniciatyva ir interesais. Pazymétina, kad Siy aplinkybiy nei tyrimo metu, nei po gauty
tyrimo iSvady Bendrové nepaneigé (nutarimo (5)—(6) ir (21) pastraipos). Atsizvelgdama | tai,
Konkurencijos taryba daro iSvada, kad Bendrové yra nagrin¢jamos reklamos davéja.

4. Dél akcijos ,,Velykinis iSpardavimas“ reklamos atitikties Reklamos jstatymo
5 straipsnio reikalavimams

(29) Kaip minéta nutarimo (23) pastraipoje, Reklamos jstatymo 2 straipsnio 3 dalyje numatyta,
kad klaidinanti reklama tai tokia reklama, kuri bet kokiu btidu, jskaitant ir jos pateikimo buda,
klaidina arba gali suklaidinti asmenis, kuriems ji skirta arba kuriuos ji pasiekia, ir kuri dél savo

%5 Lietuvos Respublikos Konstitucinio Teismo 2004 m. sausio 26 d. nutarimas byloje Nr. 3/02-7/02-29/03.
26 Ten pat.
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klaidinancio pobtidzio gali paveikti jy ekonominj elgesj arba kuri dél Siy priezas¢iy pakenkia ar gali
pakenkti kito asmens galimybéms konkuruoti.

(30) Sprendziant, ar reklama yra klaidinanti, vadovaujamasi Reklamos jstatymo 5 straipsnio
2 dalyje numatytais teisingumo, iSsamumo ir reklamos pateikimo kriterijais.

(31) Pagal Reklamos jstatymo nuostatas bei susiformavusig Lietuvos vyriausiojo
administracinio teismo (toliau — LVAT) praktikg, vertinant, ar buvo paZeistas Reklamos jstatymo
5 straipsnio 1 dalyje jtvirtintas draudimas naudoti klaidinancig reklama, biitina nustatyti bent vieng
Reklamos jstatymo 5 straipsnio 2 dalyje nurodyta kriterijy, apibiidinantj klaidinancig reklama, ir
jvertinti ta kriterijy paprasto (vidutinio) reklamos vartotojo poZitiriu?’.

4.1. Dél akcijos ,,Velykinis iSpardavimas“ reklamos atitikties reklamos teisingumo
kriterijui

(32) Reklamos jstatymo 5 straipsnio 2 dalies 1 punkte nustatyta, kad reklamoje pateikti
reklaminiai teiginiai pripazjstami neteisingais, jeigu reklamos davéjas negali pagrijsti $iy teiginiy
teisingumo reklamos naudojimo metu. Tai reiskia, kad reklamos davéjas turi turéti negincijamy
jrodymy, kad jo skleidziama reklama jos skleidimo metu buvo teisinga.

(33) Kaip nurodyta nutarimo (3) ir (10) pastraipose, Bendrovés vykdomos akcijos ,,Velykinis
iSpardavimas® reklamoje, skleistoje interneto svetainéje www.elektromarkt.It, buvo nurodoma, jog
kavos aparatams, kompiuteriams ir planSetéms taikomos nuolaidos iki 30 proc. Tokie reklaminiai
pasitlymai buvo pateikiami kaip aktyvios nuorodos, kurias aktyvavus, kaip minéta nutarimo
(11) pastraipoje, buvo atidaromas naujas langas, kuriame buvo nurodomas teiginys ,,Prekés su Sia akcija®,
0 po juo nurodomos prekeés, kurioms $ios akcijos metu taikomos nuolaidos. Taigi, vidutinis vartotojas?,
kuris yra pakankamai informuotas, protingai atidus ir apdairus, atsizvelgiant j socialinius, kultirinius
ir kalbinius veiksnius, pamatgs tokius Bendrovés interneto svetaingje www.elektromarkt.It pateiktus
reklaminius pasitilymus, galéjo tikétis, kad nurodoma nauda yra tikra ir jis galés jsigyti reik§mingg
kiekj auks$¢iau nurodyty prekiy su akcijos ,,Velykinis iSpardavimas“ reklamoje nurodytomis
maksimaliomis 30 proc. nuolaidomis. Taciau, kaip nurodyta nutarimo (3) pastraipoje, tyrimo metu
paaiskéjo, kad minétuose reklaminiuose pasitilymuose nurodyta maksimali 30 proc. nuolaida nebuvo
taikyta né vienam kavos aparatui, kompiuteriui ar plansetei.

(34) Siekdama pagristi, kad akcijos ,,Velykinis i$pardavimas* reklamoje nurodytos maksimalios
nuolaidos minétoms prekéms buvo taikomos, Bendroveé pateiké interneto svetainéje
www.elektromarkt.It skleistos informacijos apie akcija ,,Velykinis iSpardavimas® kopija (nutarimo
(6) pastraipa). IS pateiktos informacijos buvo matyti, kad 40 proc. nuolaida buvo taikoma kavos
aparatui NESCAFE, o 30 proc. nuolaida kompiuteriui MSI. Taciau pazymétina, kad tyrimo metu
Bendrové nurodé, jog tokia pateikta informacija buvo uzfiksuota 2018 m. kovo 26 d., t. y. dar prie$
atvaizduojant ,,Velykinio i$pardavimo* akcija interneto svetainéje. Be to, Bendrové pazyméjo, kad tokia
informacija buvo uzfiksuota siekiant susiderinti informacijos pobtidj Bendrovés viduje ir tai yra tik prekiy
atvaizdavimo interneto svetainéje Sablonas (nutarimo (14) pastraipa). Taigi, atsizvelgus j §iuos Bendroveés
paaiskinimus, akivaizdu, kad Bendrovés pateikta informacija vartotojams nebuvo vieSai prieinama, todél
tokie Bendrovés pateikti duomenys niekaip nepagrindzia fakto, jog vartotojai tur¢jo galimybe interneto
svetainéje www.elektromarkt.It susipazinti su pasitilymais tokiais, kokius tyrimo metu kaip jrodymus
pateiké¢ Bendrove, ir, atitinkamai, jsigyti kavos aparatus, kompiuterius ar plansetes su skelbiama
maksimalia 30 proc. dydzio nuolaida.

(35) Nagrinéjamos akcijos ,,Velykinis iSpardavimas“ reklamos teisingumo nepagrindzia ir
Bendrovés pateiktos sgskaity-faktiiry, Bendrovés teigimu, patvirtinan¢iy, kad su maksimalia 30 proc.

27 LVAT 2008 m. liepos 3 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A%6-997/2008, UAB ,,Tez Tour“ pries Konkurencijos
tarybg; LVAT 2014 m. balandZio 3 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A52-777/2014, UAB ,, KOMEKSIMAS “ pries
Konkurencijos tarybg.

28 Vidutinio vartotojo savoka apibréziama taip, kaip ji suprantama ir nurodoma Lietuvos Respublikos nesaziningos
komercinés veiklos vartotojams draudimo jstatymo 2 straipsnio 13 dalyje.
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nuolaida buvo parduoti kompiuteris MSI ir kavos aparatas NESCAFE, kopijos (nutarimo
(6) pastraipa). Si i§vada darytina dél keliy prieZaséiy.

(36) Visy pirma, pazymétina, jog pateiktose sgskaitose-faktiirose néra rekvizity, kurie privalo
buti apskaitos dokumentuose, vadovaujantis Lietuvos Respublikos buhalterinés apskaitos jstatymo
nuostatomis?®. D¢l $ios aplinkybés kyla abejoniy, ar $ie dokumentai yra autentiski.

(37) Antra, Bendrové nepateiké jrodymy, kurie pagristy, jog minétos sgskaitos-faktiiros i§
tikryjy buvo apmokétos, t. y. jrodymy, kad vartotojai sgskaitose-faktirose nurodytas prekes is tikryjy
jsigijo. Pazymétina, kad Bendrovés pateikti UAB ,,Baltic Post* pinigy priémimo kvitai, kuriuose
nurodomos 14,99 Eur bei 59,99 Eur sumos (nutarimo (15) pastraipa), néra laikytini tinkamais jrodymais,
kadangi minétuose kvituose néra duomeny, kurie leisty kaip nors identifikuoti prekes, uz kurias buvo
sumokéta (pavyzdziui, sgskaity-faktiiry numeriai).

(38) Trecia, Bendrovés pateiktose saskaitose-fakttirose nurodomas kavos aparatas NESCAFE
apskritai nebuvo nurodytas tarp prekiy, su kuriomis vartotojai galéjo susipazinti interneto svetainéje
www.elektromarkt.lt aktyvave konkreCias prekiy kategorijy (Siuo atveju — kavos aparaty) nuorodas
(nutarimo (11) ir (33) pastraipos), o kompiuteriui MSI, kaip nurodyta nutarimo (7) pastraipoje, buvo
taikoma ne Bendrovés nurodoma maksimali 30 proc., o tik 9 proc. nuolaida.

(39) Aplinkybeés, kad akcijos ,,Velykinis iSpardavimas* metu kompiuteriai, plansetés bei kavos
aparatai interneto svetainéje www.elektromarkt.It buvo parduodami su maksimalia 30 proc. nuolaida
taip pat nepagrindzia ir Bendrovés pateikti detalis prekiy, parduodamy fizin¢je parduotuvéje
,Elektromarkt Nordika®, sgrasai (nutarimo (16) pastraipa). Atkreiptinas démesys, kad tokie prekiy
sgraSai atspindi prekes, parduodamas fizinéje ,Elektromarkt Nordika*“ parduotuvéje, taciau,
atsizvelgus j nutarimo (33) pastraipoje nurodytas aplinkybes, yra pagrindo teigti, jog vidutinis vartotojas,
interneto  svetainéje www.elektromarkt.Ilt aktyvaves nuorods ,.Kieciausias velykinis ispardavimas!
Nuolaidos iki 40 %!, kuri jj nukreipia j konkrecias prekiy kategorijas, bei atsidariusiame naujame lange
pamates teigini ,,Prekés su Sia akcija®, pagristai galé¢jo tikétis, kad visos interneto svetainéje
www.elektromarkt.It parduodamos akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® prekés nurodomos biitent tame
naujai atsidariusiame lange. Todél darytina iSvada, kad vidutinis vartotojas, norédamas pasinaudoti
minétame lange pateiktais pasiiilymais ir jsigyti prekes su konkreciai nurodomomis nuolaidomis ,,iki
30 proc.”, fizinése ,Elektromarkt parduotuvése kavos aparaty, kompiuteriy ir planseciy neieskos.
PrieSingu atveju, vartotojg tapatintume su reklama nepasitikin¢iu vartotoju, o tai priestarauty Reklamos
jstatymo tikslui — gerinti vartotojy informavima apie prekes ir paslaugas, ginti vartotojy teises ir teisétus
interesus (Reklamos jstatymo 1 straipsnio 1 dalis). Atkreiptinas démesys, jog ir LVAT® yra nurodes,
kad vidutinis vartotojas neturéty biiti tapatinamas su jtariu bei nepasitikin¢iu reklamos davéjo
skleidZziama informacija vartotoju.

(40) Taigi, atsizvelgus j visas auks¢iau nurodytas aplinkybes, yra pagrindo teigti, kad
Bendrové nepagrindé aplinkybés, jog interneto svetaingje www.elektromarkt.lt skleista akcijos
,»Velykinis iSpardavimas“ reklama, kurioje buvo nurodoma, kad kavos aparatams, taip pat
kompiuteriams ir planSetéms taikoma nuolaida iki 30 proc., buvo teisinga. D¢l Sios prieZasties
Konkurencijos taryba daro isvada, kad Bendrovés skleista akcijos ,,Velykinis i§pardavimas* reklama
buvo klaidinanti, nes neatitiko Reklamos jstatymo 5 straipsnio 2 dalies 1 punkte jtvirtinto teisingumo
Kriterijaus.

4.2. Dél akcijos ,,Velykinis iSpardavimas“ reklamos atitikties reklamos pateikimo kriterijui
(41) Reklamos jstatymo 5 straipsnio 2 dalies 3 punkte nustatyta, kad reklama yra klaidinanti,

jeigu reklamos pateikimo buidas ir forma yra tokie, kad reklamos vartotojas gali suvokti numanomag
neteisingg (klaidinantj) reklamos teigin;.

29 Buhalterinés apskaitos jstatymo 13 straipsnio 1 dalies 6 punkte numatyta, kad apskaitos dokumentuose privaloma nurodyti:
,,asmens (-y), kuris (-ie) turi teise suraSyti ir pasiraSyti arba tik pasiraSyti apskaitos dokumentus, vardas (-ai) arba pirmoji
(-osios) vardo (-y) raidé (-és), pavardé (-és), parasas (-ai) ir pareigos®.

30 LVAT 2011 m. vasario 18 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A**-391/2011, AirBaltic Corporation AS pries
Konkurencijos tarybg, LVAT 2014 m. balandzio 3 d. nutartis administracinéje byloje Nr. AS502-777/2014,
UAB ,, Komeksimas *“ pries Konkurencijos tarybg.
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(42) Kaip nurodyta nutarimo (3) ir (10) pastraipose, akcijos ,,Velykinis iSpardavimas“ metu
interneto svetaingje www.elektromarkt.lt vartotojai galéjo jsigyti ir laikrodzius, kuriems buvo
taikomos iki 40 proc. dydzio nuolaidos.

(43) Atkreiptinas démesys, kad Konkurencijos taryba savo praktikoje yra nurodziusi, jog
reklamoje, kurioje minima nuolaida ,,iki 100 proc., <...> vartotojui akcentuojamas biitent skaicius
1003, Todél, idgirdes ar pamates tokig reklamg, vartotojas pagristai gali tikétis, jog reik§mingam
kiekiui prekiy bus taikoma 100 proc. nuolaida®.

(44) Pazymétina, kad nagrinéjamu atveju vidutinis vartotojas, susidoméjes Bendrovés interneto
svetainéje www.elektromarkt.lt skleista akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklama, kurioje buvo
nurodoma konkreti prekiy (laikrodziy) kategorija bei akcentuojamas maksimalus nuolaidos dydis
(40 proc.), tac¢iau nebuvo pateikta jokios kitos papildomos informacijos, galéjo pagrijstai tikétis, jog
maksimali 40 proc. dydzio nuolaida bus pritaikyta reik§Smingam prekiy (laikrodziy) kiekiui. Kitaip
tariant, akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklamoje informacija buvo pateikta tokiu btdu, kad
vidutinis vartotojas, kuris yra pakankamai informuotas, protingai atidus ir apdairus, pagrjstai galéjo
tikétis, kad i$ viso laikrodziy asortimento maksimali 40 proc. dydZzio nuolaida bus taikoma ne vienam
laikrodziui, o reik§mingai jy daliai.

(45) Kaip nustatyta tyrimo metu ir nurodyta nutarimo (3) pastraipoje, vienam i§ 17 akcijoje
,»Velykinis i$pardavimas® dalyvavusiy laikrodziy buvo taikoma didesné nei akcijos ,,Velykinis
iSpardavimas® reklamoje nurodyta maksimali nuolaida, t. y. 50 proc., ta¢iau toks prekiy kiekis néra
laikytinas reikSmingu.

(46) Pazymétina, kad tokia iSvada darytina atsizvelgus j tai, jog vienas laikrodis su didesne nei
40 proc. nuolaida tesudaré 5,88 proc. i§ viso interneto svetainéje www.elektromarkt.It vartotojams sitilyto
konkrecioje prekiy kategorijoje pazyméty 17 laikrodziy asortimento. Be to, 7 laikrodZiams i§ 17 buvo
taikoma tik 13 proc., 3 laikrodziams — 20 proc., 4 laikrodziams — 17 proc., 1 laikrodziui — 15 proc. ir
1 laikrodziui — 14 proc. nuolaida (nutarimo (3) pastraipa). Dél $iy priezas¢iy yra pagrindo teigti, jog vienas
laikrodis i§ viso vartotojams sitlomo pazyméty prekiy asortimento, negali buti vertinamas kaip
reik§mingas kiekis, i§ kurio vartotojai galéjo rinktis, siekdami jsigyti prekiy su maksimalia akcijos
,,Velykinis iSpardavimas® reklamoje nurodyta nuolaida, jvertinus tai, kad likusioms Sios kategorijos
prekéms buvo taikytos Zymiai mazesnés uz maksimalig nuolaidos.

(47) Atsizvelgus | nutarimo (39) pastraipose iSdéstytas aplinkybes, tokios Konkurencijos tarybos
iSvados nekeic¢ia Bendrovés pateikti duomenys apie akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® metu fizingje
,Elektromarkt Nordika* parduotuveje laikrodZiams taikytas 40 proc. ar didesnes nuolaidas (nutarimo
(16) pastraipa). Be to, tyrimo metu pati Bendrové pazyméjo, jog akcijos ,,Velykinis iSpardavimas®
laikotarpiu kainos parduotuvése ir interneto prekyboje galéjo skirtis (nutarimo (17) pastraipa).

(48) Atsizvelgus j visas auk$¢iau nurodytas aplinkybes, yra pagrindo teigti, kad nagrinéjamoje
akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklamoje nurodyty laikrodziy asortimento dalis, kuriai buvo
taikoma maksimali minétoje reklamoje nurodyta nuolaida, nebuvo reik§minga. Dél $iy priezasCiy
nagrinéjama reklama galéjo suklaidinti vidutinj vartotojg, jam suformuodama liikes¢ius apie didesne
nauda, nei ji buvo i§ tikryjy. Todél Konkurencijos taryba daro iSvada, kad interneto svetainé¢je
www.elektromarkt.lt skleista akcijos ,,Velykinis iSpardavimas* reklama, kurioje buvo nurodoma, kad
laikrodZiams taikoma iki 40 proc. dydZio nuolaida, buvo klaidinanti ir neatitiko Reklamos jstatymo
5 straipsnio 2 dalies 3 punkte jtvirtinto pateikimo kriterijaus.

31 Konkurencijos tarybos 2009 m. rugséjo 10 d. nutarimas Nr. 2S-19 ,,Dél reklamos, siillancios nuolaidas vaistams ir
kitoms prekéms ,, Litfarmos vaistinése* atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams*.

32 Pazymétina, kad §ig pozicija patvirtina ir Konkurencijos tarybos 2016 m. spalio 27 d. nutarimas Nr. 2S-13 ,,Dél
uzdarosios akcinés bendrovés ,, Nemuno vaistiné skelbtos reklamos atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo
reikalavimams®.
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5. Dél akcijos ,,Velykinis iSpardavimas“ reklamos poveikio vartotoju ekonominiam
elgesiui

(49) Nustacius, kad Bendrovés interneto svetainéje www.elektromarkt.lt skleista akcijos
., Velykinis iSpardavimas® reklama, kurioje buvo nurodoma, jog kavos aparatams, kompiuteriams ir
plansetéms taikomos nuolaidos iki 30 proc., o laikrodziams — iki 40 proc., neatitinka reklamos
teisingumo bei pateikimo kriterijy (nutarimo 4 dalis), butina nustatyti, ar §i reklama galéjo paveikti
vartotojy ekonominj elgesi.

(50) Kaip nurodyta nutarimo (33) pastraipoje, vidutinis vartotojas, tai vartotojas, kuris yra
pakankamai informuotas, protingai atidus ir apdairus, atsizvelgiant | socialinius, kultiirinius ir
kalbinius veiksnius.

(51) Reklamos jstatymo 2 straipsnio 1 dalyje nustatyta, kad ekonominis elgesys — reklamos
vartotojy sprendimai ar veiksmai, susij¢ su prekiy ar paslaugy jsigijimu, tikine komercine, finansine
ar profesine veikla.

(52) Sprendimas dél sandorio suprantamas kaip vartotojo sprendimas veikti ar neveikti, kurj
vartotojas priima dél produkto pirkimo, pirkimo biudo ir sglygy, visos kainos sumokéjimo ar
mokeéjimo dalimis, produkto jsigijimo ar atsisakymo, ar pasinaudojimo su produktu susijusia sutartine
teise®. Taigi, tiek Reklamos jstatyme, tiek ir Nesaziningos komercinés veiklos vartotojams draudimo
istatyme ekonominio elgesio bei sprendimo dél sandorio sgvokos apibréZiamos i$ esmés analogiskai,
todél jos naudojamos kaip sinonimai. Be to, kaip nurodyta Europos Komisijos 2016 m. geguzés
25 d. Gairése dé¢l Nesaziningos komercinés veiklos direktyvos (2005/29/EB) jgyvendinimo / taikymo
(SWD(2016) 163)**: , Daugelj pries perkant priimamy sprendimy galima laikyti sprendimais dél
sandorio. Pavyzdziui, sprendimas vykti j iSparduotuve arba parduotuve pagal komercinj pasiiilymg
<...>.“ Taigi, net jeigu vartotojas ir nenusipirko prekés, tai dar nereiskia, kad jo ekonominis elgesys
nebuvo paveiktas.

(53) Be to, pazymétina, kad pagal LVAT praktika, poveikio vartotojo ekonominiam elgesiui
nustatymas nereikalauja jrodyti fakto, kad vartotojas priémé sprendimg ir jsigijo preke paveiktas
reklamos, pakanka nustatyti poveikio vartotojo ekonominiam elgesiui galimybe®°.

(54) Pagal Reklamos jstatymo 5 straipsnio 5 dalies 3 punkta, kai sprendziama, ar reklama yra
klaidinanti, ypac reikia atsizvelgti j joje esan¢ig informacijg apie prekiy bei paslaugy jsigijimo salygas
— kaing ar jos apskaiciavimo biida ar ypatingo kainos pranaSumo buvima, mokeéjimo, pristatymo,
grazinimo salygas, garantijas, keitimo, remonto, aptarnavimo salygas ir poreikj. Be to, tiek
Konkurencijos taryba, tiek teismai ne kartg yra akcentave, kad reklama, susijusi su kaina bei nuolaida,
yra esminé, daranti jtakg vartotojo ekonominiam elgesiui®®, o nuolaida, kuri yra patraukli vartotojui
ir skatina jj isigyti prekes, laikytina viena i§ sudedamuyjy kainos daliy.

(55) Taip pat pazymeétina, kad informacija, susijusi su prekés kaina, elektroninéje prekyboje
tampa itin reikSmingu vartotojy elgsenai jtaka daranciu veiksniu, nes vartotojams yra prieinama
ribotos apimties informacija apie preke, pavyzdziui, vartotojai negali prekés realiai jvertinti (pamatyti
ar paliesti), isitikinti prekés funkcine kokybe.

(56) Nagrinéjamu atveju, vartotojas, susipazings SU interneto svetainéje www.elektromarkt.It
skleista akcijos ,,Velykinis iSpardavimas* reklama, kuri kvieté prekes jsigyti iki 40 proc. pigiau ir

3 | ietuvos Respublikos nesgziningos komercinés veiklos vartotojams draudimo jstatymas 2 straipsnio 10 dalis.

3 LVAT yra pripaZines, kad | minétas Gaires galima atsizvelgti ir remtis jomis kaip doktrininiu (pagalbiniu) ES teisés
aiSkinimo Saltiniu (2012 m. kovo 16 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A®8-370/2012, UAB ,, Omnitel“ pries
Konkurencijos tarybg). Su Gairémis galima susipazinti: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LT/TXT/?uri=
CELEX%3A52016SC0163.

% LVAT 2010 m. spalio 11 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A88-1235/2010, UAB ,, Investment house* pries
Konkurencijos tarybg.

36 LVAT 2011 m. lapkri¢io 3 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A-858-3030-11 UAB ,,Stova “ pries Konkurencijos
tarybg; Konkurencijos tarybos 2012 m. sausio 5 d. nutarimas Nr. 2S-1 ,,Dél parduotuviy tinklo ,, Techasas* reklamos
atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams*‘; Konkurencijos tarybos 2016 m. spalio 27 d. nutarimas
Nr. 2S-13 ,,Dél uzdarosios akcinés bendrovés ,,Nemuno vaistiné“ skelbtos reklamos atitikties Lietuvos Respublikos
reklamos jstatymo reikalavimams®.
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buvo pateikiama kaip aktyvus reklaminis skydelis (nutarimo (3) ir (10) pastraipos), skatino vartotoja
ji aktyvuoti ir pasidométi detalesniais Sios akcijos pasitlymais. Atidarytame naujame informaciniame
lange vartotojui buvo pateikiami konkrec¢iy prekiy kategorijy pasitlymai, tarp kuriy ir pasitlymai jsigyti
kavos aparatus, kompiuterius ir plansetes su nuolaidomis iki 30 proc., o laikrodzius — iki 40 proc.
(nutarimo (3) ir (10) pastraipos). Kadangi papildomos informacijos apie konkreCioje prekiy
kategorijoje nurodomas prekes vartotojui nebuvo pateikiama, vartotojas, norédamas susipazinti su
tokiomis prekémis bei joms taikomomis konkre¢iomis nuolaidomis, turéjo dar kartg spustelti aktyvy
konkrecios prekiy kategorijos skydelj, kuri aktyvavus, atidarytame naujame lange buvo nurodomas
teiginys ,,Prekés su Sia akcija“ bei zemiau pateikiamos prekés, kurioms akcijos metu taikytos nuolaidos
(nutarimo (11) pastraipa).

(57) Taigi, nagrinéjamu atveju vartotojo ekonominis elgesys galéjo biiti paveiktas tokiu btdu,
kad jis, interneto svetainéje www.elektromarkt.It pamates reklaminj skydelj, kuriame akcentuojama
maksimali nuolaida prekéms, jj paspaudzia, o atsidariusiame naujame lange pamatgs konkreéiy
prekiy kategorijoms sitilomas maksimalias nuolaidas ir tikédamasis Siose prekiy kategorijose rasti
reik§mingg prekiy kiekj su maksimaliomis nuolaidomis bei palankiomis salygomis jsigyti norimas
prekes, ,jeina“ j konkrecios prekiy grupés puslapj. Tikétina, kad nesant skatinamojo akcijos
,» Velykinis iSpardavimas® reklamos poveikio ir vartotojui zinant, kad prekiy su maksimalia nuolaida
néra ar jy néra reik§mingas Kiekis, jis buty priémes kitokius sprendimus dél sandorio.

(58) Apibendrinus visa tai, kas iSdéstyta, Konkurencijos taryba daro i$vada, kad Bendrove,
interneto svetainéje www.elektromarkt skleisdama akcijos ,, Velykinis iSpardavimas* reklama, kurioje
buvo pateikiama neteisinga bei pagal pateikimo buidg klaidinanti informacija apie kavos aparatams,
kompiuteriams ir plansSetéms taikomas iki 30 proc., o laikrodziams — iki 40 proc. nuolaidas, galéjo
paveikti vartotojy ekonominj elgesj.

6. ISvados

(59) Apibendrinusi sio nutarimo 4 ir 5 dalyse isdéstytas aplinkybes bei pateiktg jy vertinima,
Konkurencijos taryba konstatuoja, kad laikotarpiu nuo 2018 m. kovo 26 d. iki 2018 m. balandzio
5 d. interneto svetainéje www.elektromarkt.lt Bendrovés iniciatyva ir interesais Skleista akcijos
,»Velykinis iSpardavimas® reklama, kurioje buvo nurodyta, jog kavos aparatams, kompiuteriams ir
plansetéms taikomos nuolaidos iki 30 proc., o laikrodziams — iki 40 proc., neatitiko Reklamos jstatymo
5 straipsnio 2 dalies 1 ir 3 punktuose jtvirtinty teisingumo ir pateikimo kriterijy. Tokia akcijos
,»Velykinis i$pardavimas® reklama galé¢jo paveikti vartotojy ekonominj elgesj, todél laikytina
klaidinancia reklama, pazeidziancia Reklamos jstatymo 5 straipsnio reikalavimus.

7. Dél atsakomybés uz akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklamos skleidima

(60) Reklamos jstatymo 23 straipsnio 1 dalyje numatyta, kad reklamos davéjas uz
klaidinancios reklamos naudojimg atsako tuo atveju, jeigu jis nejrodo, kad Siame jstatyme nustatyti
reikalavimai buvo paZeisti ne d¢l jo kaltes.

(61) Kaip nustatyta tyrimo metu, Bendrové yra akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklamos
davéja (nutarimo (28) pastraipa). Atsizvelgus | tai, kad Bendrové nepateiké jrodymy, kad Reklamos
jstatymo 5 straipsnis buvo pazeistas ne dél jos kaltés, Bendrové yra pripazjstama atsakinga uz
klaidinanc¢ios akcijos ,,Velykinis iSpardavimas™ reklamos, kurioje buvo nurodoma, jog kavos
aparatams, kompiuteriams ir planSetéms taikomos nuolaidos iki 30 proc., o laikrodziams — iKi
40 proc., skleidimg pagal Reklamos jstatymo 23 straipsnio 1 dalj.

(62) Pagal Reklamos jstatymo 24 straipsnio 1 dalj, uz klaidinancios ir neleidZziamos
lyginamosios reklamos pazeidimus reklaminés veiklos subjektams gali buti skiriama bauda nuo
289 eury iki 8 688 eury.

(63) Reklamos jstatymo 24 straipsnio 5 dalyje jtvirtinta, kad skiriamos baudos dydis
nustatomas pagal maziausios ir didZiausios baudos vidurkj, atsizvelgiant j atsakomybe lengvinancias
ir sunkinancias aplinkybes, pazeidimo pobiidj, pazeidimo trukmeg ir masta.
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(64) Vertindama Bendrovés padaryto pazeidimo pobudj, Konkurencijos taryba atsizvelgia j
tai, kad Bendrové akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklamoje, kuri kvieté pasinaudoti pasitilymais
ir pigiau jsigyti kavos aparatus, kompiuterius ir plansetes bei laikrodZius, naudojo klaidinancig
informacija, susijusig su kainomis (nutarimo 4.1 ir 4.2 dalys), kuri neatitiko Reklamos jstatymo
5 straipsnio 2 dalies 1 punkte jtvirtinto teisingumo bei Reklamos jstatymo 5 straipsnio 2 dalies
3 punkte jtvirtinto pateikimo kriterijy. Kaip minéta nutarimo (54) pastraipoje, informacija apie kainas
laikoma esmine ir tod¢l ypatingai veikianc¢ia vartotojy elges;.

(65) Klaidinanti akcijos ,,Velykinis iSpardavimas“ reklama, kurioje buvo nurodoma apie
kavos aparatams, kompiuteriams ir planSetéms bei laikrodZiams taikomas nuolaidas, skleista
interneto svetain¢je www.elektromarkt.lt. nuo 2018 m. kovo 26 d. iki 2018 m. balandzio 5 d.
(nutarimo (5) pastraipa). Kadangi klaidinancios akcijos ,,Velykinis iSpardavimas®“ reklamos
skleidimo trukmé 11 dieny, o interneto svetaing www.elektromarkt.lt. Sios reklamos sklaidos
laikotarpiu vidutiniskai aplanké 6 809 unikaliis vartotojai (nutarimo (12) pastraipa), darytina iSvada,
kad akcijos ,,Velykinis iSpardavimas® reklamos skleidimo laikotarpis yra vidutinis, o pazeidimo
mastas — mazas.

(66) Tyrimo metu Bendrovés atsakomybe sunkinanciy ir / ar lengvinanciy aplinkybiy
Konkurencijos taryba nenustateé.

(67) Atsizvelgus | auksciau iSdéstytas aplinkybes, uz klaidinancios akcijos ,,Velykinis
iSpardavimas‘ reklamos, kurioje buvo nurodoma, jog kavos aparatams, kompiuteriams ir planSetéms
taikomos nuolaidos iki 30 proc., o laikrodziams — iki 40 proc., naudojimg Bendrovei skiriama 3 600
(trijy tikstanciy $esiy §imty) eury piniginé bauda.

Vadovaudamasi Reklamos jstatymo 5 straipsniu, 21 straipsnio 1 dalies 7 punktu, 24 straipsnio
1ir 5 dalimis, 25 straipsnio 17 dalimi,

Konkurencijos tarybanutaria:

1.  Pripazinti, kad laikotarpiu nuo 2018 m. kovo 26 d. iki 2018 m. balandzio 5 d. interneto
svetainéje www.elektromarkt.Ilt UAB ,,GV Group® iniciatyva ir interesais skleista akcijos ,,Velykinis
iSpardavimas“ reklama, kurioje buvo pateikiama reklamos teisingumo bei pateikimo kriterijy
neatitinkanti informacija apie kavos aparatams, kompiuteriams ir plansetéms bei laikrodziams
taikomas nuolaidas, buvo klaidinanti ir pazeidé Reklamos jstatymo 5 straipsnio reikalavimus.

2. Uz $io nutarimo rezoliucinés dalies 1 punkte nurodytos klaidinancios akcijos ,,Velykinis
iSpardavimas® reklamos naudojimg UAB ,,GV Group* skirti 3 600 (trijy tiikstanciy SeSiy Simty) eury
piniging bauda.

3. Ipareigoti UAB ,,GV Group® per 5 darbo dienas nuo $io nutarimo rezoliucinés dalies
2 punkte nustatytos baudos sumokéjimo informuoti apie tai Konkurencijos taryba ir pateikti tai
patvirtinanc¢ius jrodymus.

Nutarimas per 30 dieny nuo jo priemimo dienos gali biiti skundziamas Vilniaus apygardos
administraciniam teismui. Skundo padavimas nesustabdo Konkurencijos tarybos nutarimo vykdymo.

Vadovaujantis Reklamos jstatymo 26 straipsniu, paskirta bauda ne véliau kaip per vieng ménesj
nuo nutarimo dél baudos paskyrimo priémimo dienos turi biiti sumokéta j biudzeto pajamy
surenkamaja saskaita®’ (jmokos kodas 6920, 1é3y gavéjas Valstybiné mokeséiy inspekcija prie
Lietuvos Respublikos finansy ministerijos, juridinio asmens kodas 188659752).

Pirmininkas Sariinas Keserauskas

37 Nr. LT78 7290 0000 0013 0151 (AB ,,Citadele” bankas); Nr. LT74 4010 0510 0132 4763 (Luminor Bank AB);
Nr. LTO5 7044 0600 0788 7175 (AB SEB bankas); Nr. LT32 7180 0000 0014 1038 (AB Siauliy bankas);
Nr. LT74 7400 0000 0872 3870 (Danske Bank A/S Lietuvos filialas); Nr. LT12 2140 0300 0268 0220 (Luminor Bank
AB); Nr. LT24 7300 0101 1239 4300 (,,Swedbank®, AB); LT42 7230 0000 0012 0025 (UAB Medicinos bankas).



