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Dél pastabq Klaidinanõios ir neleidZiamos lyginamosios reklamos vertinimo gairiq projektui

Gerbiamieji,

Kreipiamës j Jus dèl Klaidinanðios ir neleidZiamos lyginamosios reklamos veftinimo gairiq projektor (toliau

- Gairiq projektas), kuri parengète ir dèl kurio kvietête pateikti komentarus ir pastabas.

Manome, kad Gairiq projektas gerai atspindi reklamos reguliavimo ypatumus ir taikymo praktik4. Müsq
nuomone, gairês bus naudingos rinkai tiek kuriant reklam4, tiek suvokiant klaidinanðios ir neleidZiamos
lyginamosios reklamos reguliavimo ypatumus.

äemiaupateikiame kelis komentarus dèl Gairiq projekto:

1. Gairiq projekto ivade siulytume i5samiau pristatyti reklamos savitvarkos galimybes, taip skatinant
versl4 jungtis, dalyvauti reklamos savitvarkoje. Tokia pozicija atitiktq ir Reklamos istatymo naujosios
redakcijos (Nr. XII-315, isigalios 2013 m. rugpjüðio I dien4) I straipsnio I dali, kurioje tarp apibrëärq
Reklamos jstatymo tikslq itvirtintas tikslas skatinti reklamos savitvark4. Manome, kad Gairiq projekto ivade
butq galima pamineti reikalavimus reklamos savitvarkos institucijoms, kurie ltvirtinti naujosios Reklamos
jstatymo redakcijos 20 straipsnyje (reklamos savitvarka turi b¡ti grindäiama teisingumo, vieSumo,
objektyvumo, teisétumo, etiÉkos reklamos, reklaminés veiklos subjektq nediskriminavimo ir atvirumo
principais). Taip pat, musq nuomone, Sioje Gairiq projekto dalyje butq galima trumpai pamineti reklamos
savitvarkos privalumus, duodant nuorod4 i tolimesnes Gairiq projekto dalis, kuriose tie privalumai aptariami
detaliau (Zr. 5io ra5to 9 punkt4).

2. Gairiq projekto pinnoje dalyje (reklamos samprata) siulome iterpti dali apie reklamos atskyrim4 nuo
kitokios komercinès veiklos pagal Nes4Ziningos komercinés veiklos vartotojams draudimo istatym4.
Linone, kad praktikoje kyla daug problemr¿ dèl klaidinanðios reklarnos, kuri4 priZiuri Konkurencijos taryba,
atskyrimo nuo kitq klaidinanðios reklamos formq, kurias kontroliuoja Valstybine vartotojq teisiq apsaugos
tarnyba. Sio;e Oaly;e butq galima pasiremti Lietuvos vyriausiojo administracinio teismo i5aiSkinimu byloje
UAB ,,Armitana" prieÍ Valstybinç vartotojt¿ teisi4 apsaugos tarny q Nr. A502-168412010, kurioje
pripaZinta, kad bendrovès veiksmq visuma, apimanti ne tik reklaminç kampanij4, bet ir, pavyzdLiui,
kainodar4 ir kitus veiksmus, turetq buti tiriama kaip nes4Zininga komercine veikla Valstybines vartotojq
teisiq apsaugos tarnybos.

3. Gairiq projekto pirmoje dalyje (reklamos samprata) taip pat siul¡ume prideti, kad pagal Reklamos

istatyrn4, gali büti vertinama reklama, skirta ne vien vartotojams (reklamos adresatai gali buti ir juridiniai
asmenys ar verslininkai);
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4. Del Gairiq projekto 33 punkto (iodito ,,nemokamai" naudojimas reklamuojant rinkini), rranome,
kad nereiketq apsiriboti Gairiq projekto 33 punkte paminèta Europos Komisijos 2009 m. direktyvos
2005l2glEB del nesqZiningos komercinès veiklos igyvendinimo ir taikymo gairiq2 dalimi, ir siulyturne
pateikti platesnius paai5kinimus i5 tq paðiq gairiq, kada äodùio,,nemokamai" vartojimas visgi yra galimas.

PavyzdLiui, kai rinkini galima isigyti atskirai be nemokamos dalies, kai tam tikras nemokamas priedas

pridedamas ribotam laikui ir pan.

5. Dèl Gairiq projekto 72 punkto (teisingumo irodinejimas), siulome õiek tiek plaðiau apibreZti gaires

reklamos teisingumo irodymams. PavyzdLiui, siúlome nurodyti, kad jrodymai turi bùti objektyvus, pateikti
ekspertq, turinðiq tinkam4 kvalifikacij4. Taip pat siülome pabrëLti, kad jei remiamasi apklausomis, jos turi
büti reprezentatyvios ir ne ydingos i5 metodologinès pusès;

6. Dèl Gairiq projekto 80 punkto (reklamos iSsamumas) - manome, kad butq ai5kiau, jei gairese butq
nurodyta, kad reklamoje turi atsispindeti tos s4lygos, kurios vidutiniam vartotojui yra esminès ir reikalingos
norint priimti sprendim4 isigli reklamuojam4 prekç / paslaug4 ar priimti kitoki sprendim4 dèl sandorio;

7. Del Gairiq projekto 4.1 dalies (reklamos poveikio vartotojq ekonominiam elgesiui vertinimas) -
müsq nuomone, 5i4 dali tikslinga perkelti i Gairiq projekto 2 dali, kurioje aptariamas klaidingumo
vertinimas, o ne palikti prie atsakomybês uZ klaidinanðios ir neleidZiamos lyginamosios reklamos
naudojim4. Vartotojq ekonominio elgesio i5kreipimo verlinimas yra reklamos klaidingumo vertinimo, bet ne

atsakomybês taikymo dalis.

B. Taip pat dèl Gairiq projekto 4.1. dalies manolne, kad butq labai naudingapabrëLti tai, kad tol, kol
reklamos nei5samumas ar netikslumas negali daryti poveikio vartotojq ekonominiam elgesiui, reklama negali
buti laikoma klaidinanðia. Siulome Gairiq projekte pateikti kelis pavyzdZius, kada Konkurencijos taryba

iZvelgè reklamos netikslum4 ar neiSsamum4, bet neiZvelgê netikslios ir nei5samios reklamos daromo
poveikio vartotojq ekonominiam elgesiui ir del to nelaike reklamos klaidinanðia Reklamos jstatymo prasme.

Müsq manymu, tokiu atveju rinka geriau suprastq, kokia informacija reklamoje laikoma svarbia varlotojui ir
kaip reikètq dêlioti reklaminius tekstus (pavyzdùiui, k4 galima praleisti, o ko ne);

9. Del Gairiq projekto 4.4 dalies (sankcijos) - atsiZvelgiant ! naujqj4 Reklamos istatymo redakcij4, butq
tikslinga Sioje dalyje pamineti, kad dalyvavimas reklamos savitvarkoje gali b¡ti laikomas lengvinanðia
aplinþbe (naujosios Reklamos istatymo redakcijos 24 str.7 d: ,,Atsakomybç lengvinanðia aplinþbe gali
buti pripaàjstama ir tai, kad reklaminès veiklos subjektas yra prisiëmçs kodekse nustalytus isipareigojimus,
j4 laikesi iki iiame istatyme nustatytt¿ reikalavimtl paàeidimo padarymo ir pateikè tai patvirtinanti reklamos
savitvarkos institucijos dokumentq"). Taip pat bütq tikslinga prideti, kad savitvarkos institucijai i5sprendus

klausim4, tyrimas gali buti nepradedamas (naujosios Reklamos istatymo redakcijos 24 str.7 d.: ,,Motyvuotu
prieäiûros institucijos nutarimu arba motyuuotu jos igalioto pareiguno sprendimu taip pat gali buti
atsisakoma pradèti praneíimo (skundo) nagrinèjimo procedúrq, jeigu reklamos savitvarkos institucija
pateikia prieàiùros institucijai dokumentq, patvirtinantj, kad praneíime (skunde) nurodyti faktai jau buvo

nagrinèti, del jlt reklamos savitvarkos insÍitucija yra prièmusi sprendimq ir iiame istatyme nltstatytll
reikalavim4 paáeidimq padarçs reklaminès veiklos subjektas nutraukè paáeidimq").

Tikimes, jog musq pastebejimai bus Jums naudingi ir pravers, jei Gairiq projektas bus tobulinamas. Maloniai
pra5ome kreiptis, jei kiltq klausimq dèl pateiktq komentarq.
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