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Del pastaby Klaidinancios ir neleidZiamos lyginamosios reklamos vertinimo gairiy projektui

Gerbiamieji,

Kreipiamés j Jus dél Klaidinan&ios ir neleidZiamos lyginamosios reklamos vertinimo gairiy projekto’ (toliau
— Gairiy projektas), kurj parengéte ir dél kurio kvietéte pateikti komentarus ir pastabas.

Manome, kad Gairiy projektas gerai atspindi reklamos reguliavimo ypatumus ir taikymo praktika. Miisy
nuomone, gairés bus naudingos rinkai tiek kuriant reklama, tiek suvokiant klaidinanéios ir neleidZziamos
lyginamosios reklamos reguliavimo ypatumus.

Zemiau pateikiame kelis komentarus dél Gairiy projekto:

1. Gairiy projekto jvade sitilytume i§samiau pristatyti reklamos savitvarkos galimybes, taip skatinant
versla jungtis, dalyvauti reklamos savitvarkoje. Tokia pozicija atitikty ir Reklamos jstatymo naujosios
redakcijos (Nr. XII-315, jsigalios 2013 m. rugpjicio 1 dieng) 1 straipsnio 1 dalj, kurioje tarp apibrézty
Reklamos jstatymo tiksly jtvirtintas tikslas skatinti reklamos savitvarka. Manome, kad Gairiy projekto jvade
biity galima pamineéti reikalavimus reklamos savitvarkos institucijoms, kurie jtvirtinti naujosios Reklamos
jstatymo redakcijos 20 straipsnyje (reklamos savitvarka turi bati grindZiama teisingumo, vieSumo,
objektyvumo, teisétumo, etiskos reklamos, reklaminés veiklos subjekty nediskriminavimo ir atvirumo
principais). Taip pat, mlsy nuomone, Sioje Gairiy projekto dalyje bity galima trumpai paminéti reklamos
savitvarkos privalumus, duodant nuorodg j tolimesnes Gairiy projekto dalis, kuriose tie privalumai aptariami
detaliau (Zr. Sio rasto 9 punkta).

2. Gairiy projekto pirmoje dalyje (reklamos samprata) siilome jterpti dalj apie reklamos atskyrimg nuo
kitokios komercinés veiklos pagal Nesaziningos komercinés veiklos vartotojams draudimo jstatyma.
Zinome, kad praktikoje kyla daug problemy dél klaidinan&ios reklamos, kuria prizitiri Konkurencijos taryba,
atskyrimo nuo kity klaidinancios reklamos formy, kurias kontroliuoja Valstybiné vartotojy teisiy apsaugos
tarnyba. Sioje dalyje biity galima pasiremti Lietuvos vyriausiojo administracinio teismo iSaiskinimu byloje
UAB , Armitana*” prie§ Valstybing vartotojy teisiy apsaugos tarnybg Nr. A502-1684/2010, kurioje
pripazinta, kad bendrovés veiksmy visuma, apimanti ne tik reklamin¢ kampanija, bet ir, pavyzdZziui,
kainodarg ir kitus veiksmus, turéty buti tiriama kaip nesazininga komerciné veikla Valstybinés vartotojy
teisiy apsaugos tarnybos.

3. Gairiy projekto pirmoje dalyje (reklamos samprata) taip pat sitlytume pridéti, kad pagal Reklamos
istatyma, gali biiti vertinama reklama, skirta ne vien vartotojams (reklamos adresatai gali buti ir juridiniai
asmenys ar verslininkai);
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4. Dél Gairiy projekto 33 punkto (ZodZio ,,nemokamai naudojimas reklamuojant rinkinj), manome,
kad nereikéty apsiriboti Gairiy projekto 33 punkte paminéta Europos Komisijos 2009 m. direktyvos
2005/29/EB deél nesgziningos komercinés veiklos jgyvendinimo ir taikymo gairiy’ dalimi, ir sitlytume
pateikti platesnius paaiSkinimus i$ ty paciy gairiy, kada ZodZio ,,nemokamai vartojimas visgi yra galimas.
PavyzdZiui, kai rinkinj galima jsigyti atskirai be nemokamos dalies, kai tam tikras nemokamas priedas
pridedamas ribotam laikui ir pan.

5. Del Gairty projekto 72 punkto (teisingumo jrodinéjimas), siiilome Siek tiek placiau apibrézti gaires
reklamos teisingumo jrodymams. PavyzdZiui, sitilome nurodyti, kad jrodymai turi biiti objektyviis, pateikti
eksperty, turinéiy tinkama kvalifikacija. Taip pat sitilome pabréZti, kad jei remiamasi apklausomis, jos turi
biiti reprezentatyvios ir ne ydingos i$ metodologinés pusés;

6. Del Gairiy projekto 80 punkto (reklamos i§samumas) — manome, kad biity aiskiau, jei gairése biity
nurodyta, kad reklamoje turi atsispindéti tos salygos, kurios vidutiniam vartotojui yra esminés ir reikalingos
norint priimti sprendima jsigyti reklamuojama preke / paslauga ar priimti kitokj sprendimg dél sandorio;

7. Dél Gairiy projekto 4.1 dalies (reklamos poveikio vartotojy ckonominiam elgesiui vertinimas) —
misy nuomone, §ig dalj tikslinga perkelti | Gairiy projekto 2 dalj, kurioje aptariamas klaidingumo
vertinimas, o ne palikti prie atsakomybés uz klaidinanéios ir neleidZiamos lyginamosios reklamos
naudojimg. Vartotojy ekonominio elgesio iskreipimo vertinimas yra reklamos klaidingumo vertinimo, bet ne
atsakomybés taikymo dalis.

8. Taip pat dél Gairiy projekto 4.1. dalies manome, kad bty labai naudinga pabréZzti tai, kad tol, kol
reklamos nei$samumas ar netikslumas negali daryti poveikio vartotojy ekonominiam elgesiui, reklama negali
biti laikoma klaidinanéia. Sitilome Gairiy projekte pateikti kelis pavyzdZzius, kada Konkurencijos taryba
jizvelgé reklamos netiksluma ar nei§samuma, bet nejzvelgé netikslios ir nei§samios reklamos daromo
poveikio vartotojy ekonominiam elgesiui ir dél to nelaike reklamos klaidinan¢ia Reklamos jstatymo prasme.
Miisy manymu, tokiu atveju rinka geriau suprasty, kokia informacija reklamoje laikoma svarbia vartotojui ir
kaip reikéty délioti reklaminius tekstus (pavyzdziui, kg galima praleisti, o ko ne);

9. Dél Gairiy projekto 4.4 dalies (sankcijos) — atsizvelgiant | naujaja Reklamos jstatymo redakcija, biity
tikslinga Sioje dalyje paminéti, kad dalyvavimas reklamos savitvarkoje gali biiti laikomas lengvinancia
aplinkybe (naujosios Reklamos jstatymo redakcijos 24 str. 7 d.: ,, Atsakomybe lengvinancia aplinkybe gali
bati pripazjstama ir tai, kad reklaminés veiklos subjektas yra prisiémes kodekse nustatytus jsipareigojimus,
Jy laikési iki Siame jstatyme nustatyty reikalavimy paZeidimo padarymo ir pateike tai patvirtinantj reklamos
savitvarkos institucijos dokumentg ). Taip pat buty tikslinga pridéti, kad savitvarkos institucijai i§sprendus
klausima, tyrimas gali buti nepradedamas (naujosios Reklamos jstatymo redakcijos 24 str. 7 d.: ,, Motyvuotu
priezigros institucijos nutarimu arba motyvuotu jos jgalioto pareigino sprendimu taip pat gali biti
atsisakoma pradeti pranesimo (skundo) nagrinéjimo procediirg, jeigu reklamos savitvarkos institucija
pateikia priezitros institucijai dokumentq, patvirtinantj, kad praneSime (skunde) nurodyti faktai jou buvo
nagrineti, del jy reklamos savitvarkos institucija yra priémusi sprendimgq ir Siame jstatyme nustatyty
reikalavimy paZeidimg padares reklamineés veiklos subjektas nutrauke pazeidimg*).

Tikimés, jog miisy pastebéjimai bus Jums naudingi ir pravers, jei Gairiy projektas bus tobulinamas. Maloniai
prasome kreiptis, jei kilty klausimy dél pateikty komentary.
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